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Enquête sur l’utilisation d’Internet à la maison, 2001
Organigramme de données (Utilisation = Internet)

Octobre 2002

GU-Q03
   Utilisateur habituel

Internet
Oui                  Autrement

GU_Q02
  A déjà utilisé Internet

Autrement                  Oui

 NU_Q01
Utilisation prévue par non

utilisateur
Autrement      O,NSP,R,ND

NU_Q02
Endroit utilisation pour non-

utilisateur
Autrement

Autre,NSP,R,ND

 NU_Q2S
Autre lieu - précisez

 NU_Q03
Avez-vous un ordinateur à la

maison
Autrement

Oui,ND

 NU_Q04
Raison non-utilisation

d’ordinateur pour accéder
Internet

Autrement
Autre,NSP,R,ND

 NU_Q4S
Autres raisons - précisez

 INC_Q01
Source de revenu

Aucun                 Autrement

INC_Q02
Meilleure évaluation de
revenu total du ménage

Autrement             Aucun, $

 INC_Q03
Meilleure évaluation du
revenu total du ménage

(échelle)

  INC_END

NU_C01
(si LU_Q02 = O aller à  INC_Q01)
                                   Autrement

Non-Utilisateurs Utilisateurs habituels

        GU_Q04
Répondant utilise

régulièrement

 UA_Q01
Utilisateur habituel 18 ans

et plus

 UA_Q02
Utilisateur habituel moins

de 18 ans

LU_Q02 - Q07
Endroit d’utilisation

habituel
LU_Q02 Maison
LU_Q03 Travail
LU_ Q04 École
LU_Q05 Biblio. Publique
LU_Q07 Autre

UA_C02
  Non

Si moins que 18 ans =
Oui

LU_E07 (hard edit)
Si GU_Q03 =1, alors une
réponse de LU_Q02 à
LU_Q07 doit être un Oui

LU_Q07S1
Autre lieu d’utilisation

Autrement          Autre,NSP,R,ND

LU_Q07S2
Autre lieu d’utilisation

Utilisateurs
habituels à la

maison

Utilisateurs
occasionnels et

abandon
GU_Q05

Dernière fois usage Internet
1,2,3                                Autrement

GU_Q06
PASSÉ, Utilisateur habituel Internet
Oui                                  Autrement

GU_Q07
PASSÉ, fréquence d’usage Internet

GU_Q08
PASSÉ, endroit d’utilisation

Autre endroit,ND           Autrement

GU_Q09
Raison de cesser utilisé Internet

Autre - précisez,ND        Autrement

GU_Q08S2
Autre endroit - précisez

GU_Q08S1
Autre endroit

Autre - précisez,ND        Autrement

À
NU_C01

GU_Q05B
Utilise Internet pour commander ou

acheter

GU_Q09S
Autre raison pour la cessation

HU_C01

Autrement
si LU_Q02 = Oui

À
CM_Q02

 HU_Q01T
Connexion Internet payé

Autrement
Mem. Mén.,NSP,R,ND

 HU_Q01U
Connexion Internet est

facturé
Autrement

Mensuel, NSP,R,ND

 HU_Q01V
Montant mensuel payé

 HU_Q01
Type de connexion

Internet
Autrement

Autre,NSP,R,ND

 HU_Q01S
Autre - Précisez

HU_Q03
Fréquence d’utilisation

Internet

HU_Q04
# Heures consacre à
Internet à la maison

HU_Q01W
Connexion Internet Haute

Vitesse

HU_Q05
Utilise pour travail

professionnel autonome

À HU_Q11

 HU_Q07
Utilise pour employeur

HU_Q07A
heures régulières de
travaille à la maison

Autrement
Oui,NSP,R,ND

 HU_Q07B
Utilise Internet durant

heures de travail à maison

 HU_Q09
Usage Internet personnelle
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  de GU_Q06, GU_Q09,
GU_Q09S

CM_Q02
Commandé sans payer
directement sur Internet

Autrement                  Oui

  De HU_C01

CM_Q04
# de commandes

effectuées sans payer
directement sur Internet

CM_Q05
Valeur totale des produits

/ services commandés
sans payer directement sir

Internet

CM_Q06
#commande d’entreprises

canadiennes
Autrement          Montant

CM_Q03
Types de produits /

services commandés
Autrement

Autre,NSP,R,ND

CM_Q03S
Autre -précisez

CM_C06
CM_Q04 = R/NSP

Autrement

CM_E05 (soft edit)
Si CM_Q05 =0 et

CM_Q04 plus que 0.

À
CM_Q10

CM_C06A
Autrement     CM_Q06=0

CM_E06 (hard edit)
Si CM_Q06 plus grand

que CM_Q04.

CM_C07
si CM_Q04=CM_Q06

Autrement

À
CM_Q08

À
CM_Q07

Enquête sur l’utilisation d’Internet à la maison, 2001
Organigramme de données (Utilisation = Internet)

Octobre 2002

Utilisateurs
occasionnels

Utilisateurs
habituels à la

maison

Utilisateurs habituelsNon-Utilisateurs

 NU_Q01
Utilisation prévue par non

utilisateur
Autrement      O,NSP,R,ND

NU_Q02
Endroit utilisation pour non-

utilisateur
Autrement

Autre,NSP,R,ND

 NU_Q2S
Autre lieu - précisez

 NU_Q03
Avez-vous un ordinateur à la

maison
Autrement

Oui,ND

 NU_Q04
Raison non-utilisation

d’ordinateur pour accéder
Internet

Autrement
Autre,NSP,R,ND

 NU_Q4S
Autres raisons - précisez

 INC_Q01
Source de revenu

Aucun                 Autrement

INC_Q02
Meilleure évaluation de
revenu total du ménage

Autrement             Aucun, $

 INC_Q03
Meilleure évaluation du
revenu total du ménage

(échelle)

  INC_END

NU_C01
(si LU_Q02 = O aller à  INC_Q01)
                                   Autrement

 HU_Q27S
Autres - précisez

HU_Q28
But éducatif précis

Autre,NSP,R,ND
Autrement

HU_Q29
Prévoit achat de biens ou

services à l’aide d’Internet

HU_Q28S
Autre - précisez

À CM_Q02

HU_C28
si HU_Q15 = Oui

Autrement

HU_Q11 Courrier électronique

HU_ Q12 Transactions bancaires

HU_ Q13 Acheter des biens et services

HU_ Q14 Rechercher info santé/service

HU_ Q15 Études, formation, travaux scolaires  

HU_ Q16 Info ayant trait au gouvernement

HU_ Q17 Chercher un emploi

HU_ Q18 Naviguer

HU_ Q19 Pratiquer des jeux

HU_ Q20 Groupe de discussion “chat”

HU_ Q21 Trouver et sauvegarder musique

HU_ Q22 Écouter la radio

HU_ Q23 Info reliée aux sports

HU_ Q24 Renseignements financiers

HU_ Q25 Voir les nouvelles

HU_ Q26 Info / arrangements voyage

HU_ Q27 Autres renseignements, 
NSP,R,ND 

  De HU_Q09

HU_Q11 -
HU_Q27S

Utilise Internet
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  De CM_C06,
CM_Q06 &

CM_C07

CM_Q07
Valeur totale des commandes

des entreprises canadienne sans
paiement directe sur Internet

CM_E07 (hard edit)
si CM_Q05 n’égale pas
R, NSP & CM_Q07 est

plus grand que CM_Q05.

CM_E07A (soft edit)
si CM_Q06 n’égale pas
R, NSP & CM_Q06 est

plus grand que 0 &
CM_Q07=0.

CM_Q08
Méthode de paiement

  De CM_C06A
& CM_C07

De CM_Q02
CM_Q10

Commandé et payer
directement sur Internet

Autrement                       Oui

CM_Q12
# de commandes différentes

effectués et payer directement
sur Internet

CM_Q11S
Autre - précisez

CM_Q13
Valeur totale des produits /

services commandés et payer
directement sur Internet

CM_Q11
Type de produits / services

commandés
Autrement    Autre,NSP,R,ND

À
CM_C16 À

CM_C14

Enquête sur l’utilisation d’Internet à la maison, 2001
Organigramme de données (Utilisation = Internet)

Octobre 2002

Utilisateurs
occasionnels

Utilisateurs
habituels à la

maison

Utilisateurs habituelsNon-Utilisateurs

CM_Q02
Commandé sans payer
directement sur Internet

Autrement                  Oui

CM_Q04
# de commandes

effectuées sans payer
directement sur Internet

CM_Q05
Valeur totale des produits

/ services commandés
sans payer directement sir

Internet

CM_Q06
#commande d’entreprises

canadiennes
Autrement          Montant

CM_Q03
Types de produits /

services commandés
Autrement

Autre,NSP,R,ND

CM_Q03S
Autre -précisez

CM_C06
CM_Q04 = R/NSP

Autrement

CM_E05 (soft edit)
Si CM_Q05 =0 et

CM_Q04 plus que 0.

À
CM_Q10

CM_C06A
Autrement     CM_Q06=0

CM_E06 (hard edit)
Si CM_Q06 plus grand

que CM_Q04.

CM_C07
si CM_Q04=CM_Q06

Autrement

À
CM_Q08

À
CM_Q07

De HU_Q29
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De
CM_Q13

CM_C14
si CM_Q12=R,NSP

Autrement

CM_Q14
# de commande canadienne

payer directement sur Internet
Autrement                  Montant

CM_C14A
Autrement     CM_Q14=0

CM_E14 (hard edit)
si CM_Q14 est plus grand

que CM_Q12.

CM_C15
si CM_Q12=CM_Q14

Autrement

CM_Q15
Valeur totale des commandes
des entreprises canadiennes et
payer directement sur Internet

CM_E15 (hard edit)
si CM_Q13 n’égale pas
R, NSP & CM_Q15 est

plus grand que CM_Q13.

CM_E15A (soft edit)
si CM_Q15=0 &

CM_Q14 est plus grand
que 0

CM_C16
Autrement
si CM_Q02 ou CM_Q10= Oui

CM_Q16
Prévoyez-vous que les

achats en ligne
augmentera ou diminuera

À
CM_Q18

À
CM_Q21

De CM_Q10

Enquête sur l’utilisation d’Internet à la maison, 2001
Organigramme de données (Utilisation = Internet)

Octobre 2002

Utilisateurs
occasionnels

Utilisateurs
habituels à la

maison
Utilisateurs habituelsNon-Utilisateurs

  De CM_C06,
CM_Q06 &

CM_C07

CM_Q07
Valeur totale des commandes

des entreprises canadienne sans
paiement directe sur Internet

CM_E07 (hard edit)
si CM_Q05 n’égale pas
R, NSP & CM_Q07 est

plus grand que CM_Q05.

CM_E07A (soft edit)
si CM_Q06 n’égale pas
R, NSP & CM_Q06 est

plus grand que 0 &
CM_Q07=0.

CM_Q08
Méthode de paiement

  De CM_C06A
& CM_C07

De CM_Q02
CM_Q10

Commandé et payer
directement sur Internet

Autrement                      Oui

CM_Q12
# de commandes différentes

effectués et payer directement
sur Internet

CM_Q11S
Autre - précisez

CM_Q13
Valeur totale des produits /

services commandés et payer
directement sur Internet

CM_Q11
Type de produits / services

commandés
Autrement    Autre,NSP,R,ND

À
CM_C16 À

CM_C14
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CM_Q18
Achat des produits numériques

     Autrement                      O,ND

CM_Q19
Valeur des produits numériques

Montant,NSP,R,ND

CM_Q20
Valeur des produits

numériques - entreprises
canadiennes

Autrement           Montant,ND

CM_Q22S
Autre - biens ou services

(précisez)

CM_Q22Z
Résultat du lèche-vitrine

CM_E20 (Hard edit)
si CM_Q19 n’es pas égale
à R, NSP et CM_Q20 est
plus grand que CM_Q19

À CM_C23

De CM_Q16

CM_E19 (hard edit)
si CM_Q05 ou CM_Q13
n’égale pas à R ou NSP et

CM_Q19 est plus grand que
(CM_Q05 + CM_Q13).

CM_Q20A
Types de produits en format

numérique
Autrement                      Autre

CM_Q20S
Autre - format numérique

CM_Q21
Utilisez-vous Internet pour

faire du lèche-vitrine
Oui                        Autrement

CM_Q22
Types de lèche-vitrine

Autrement
Autre,NSP,R,ND

De CM_C16

Enquête sur l’utilisation d’Internet à la maison, 2001
Organigramme de données (Utilisation = Internet)

Octobre 2002

Utilisateurs
occasionnels

Utilisateurs
habituels à la

maison
Utilisateurs habituelsNon-Utilisateurs

De
CM_Q13

CM_C14
si CM_Q12=R,NSP

Autrement

CM_Q14
# de commande canadienne

payer directement sur Internet
Autrement              Montant

CM_C14A
Autrement     CM_Q14=0

CM_E14 (hard edit)
si CM_Q14 est plus grand

que CM_Q12.

CM_C15
si CM_Q12=CM_Q14

Autrement

CM_Q15
Valeur totale des commandes
des entreprises canadiennes et
payer directement sur Internet

CM_E15 (hard edit)
si CM_Q13 n’égale pas
R, NSP & CM_Q15 est

plus grand que CM_Q13.

CM_E15A (soft edit)
si CM_Q15=0 &

CM_Q14 est plus grand
que 0

CM_C16
Autrement
si CM_Q02 ou CM_Q10= Oui

CM_Q16
Prévoyez-vous que les

achats en ligne
augmentera ou diminuera

À
CM_Q18

À
CM_Q21

De CM_Q10
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CM_Q23
Prêt utiliser une carte de

crédit

CM_Q24
Préoccupé par la
confidentialité

CM_Q25
Préoccupé par la sécurité des

transactions financières

CM_Q26
Préoccupé par certains

contenus d’Internet vus par
membre moins que 18 ans

CM_Q27
Genre de contenu Internet

qui vous préoccupe
Autrement               Autre

CM_Q27S
Autre genre - précisez

CM_C23
CM_Q10 = Oui

Autrement

CM_C26
si enfant dans ménage
moins que 18ans

Autrement

CM_C27

si CM_Q26 = 02, 03

Autrement

De CM_Q21 &
CM_Q22Z

À NU_C01

Enquête sur l’utilisation d’Internet à la maison, 2001
Organigramme de données (Utilisation = Internet)

Octobre 2002

Utilisateurs
occasionnels

Utilisateurs
habituels à la

maison
Utilisateurs habituelsNon-Utilisateurs

De
CM_C16

CM_Q18
Achat des produits numériques

     Autrement                      O,ND

CM_Q19
Valeur des produits numériques

Montant,NSP,R,ND

CM_Q20
Valeur des produits

numériques - entreprises
canadiennes

Autrement           Montant,ND

CM_Q22S
Autre - biens ou services

(précisez)

CM_Q22Z
Résultat du lèche-vitrine

CM_E20 (Hard edit)
si CM_Q19 n’es pas égale
à R, NSP et CM_Q20 est
plus grand que CM_Q19

À CM_C23

CM_E19 (hard edit)
si CM_Q05 ou CM_Q13
n’égale pas à R ou NSP et

CM_Q19 est plus grand que
(CM_Q05 + CM_Q13).

CM_Q20A
Types de produits en format

numérique
Autrement                      Autre

CM_Q20S
Autre - format numérique

CM_Q21
Utilisez-vous Internet pour

faire du lèche-vitrine
Oui                        Autrement

CM_Q22
Types de lèche-vitrine

Autrement
Autre,NSP,R,ND

De CM_Q16
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De CM_C26, CM_C27,
CM_Q27 & CM_Q27S

Enquête sur l’utilisation d’Internet à la maison, 2001
Organigramme de données (Utilisation = Internet)

Octobre 2002

Utilisateurs
occasionnels

Utilisateurs
habituels à la

maison

Utilisateurs habituelsNon-Utilisateurs

CM_Q23
Prêt utiliser une carte de

crédit

CM_Q24
Préoccupé par la
confidentialité

CM_Q25
Préoccupé par la sécurité des

transactions financières

CM_Q26
Préoccupé par certains

contenus d’Internet vus par
membre moins que 18 ans

CM_Q27
Genre de contenu Internet

qui vous préoccupe
Autrement

Autre,NSP,R,ND

CM_Q27S
Autre genre - précisez

CM_C23
CM_Q10 = Oui

Autrement

CM_C26
si enfant dans ménage
moins que 18ans

Autrement

CM_C27

si CM_Q26 = 02, 03

Autrement

De CM_Q21 &
CM_Q22Z

À NU_C01

 NU_Q01
Utilisation prévue par non

utilisateur
Autrement      O,NSP,R,ND

NU_Q02
Endroit utilisation pour non-

utilisateur
Autrement

Autre,NSP,R,ND

 NU_Q2S
Autre lieu - précisez

 NU_Q03
Avez-vous un ordinateur à la

maison
Autrement                   O,ND

 NU_Q04
Raison non-utilisation

d’ordinateur pour accéder
Internet

Autrement
Autre,NSP,R,ND

 NU_Q4S
Autres raisons - précisez

 INC_Q01
Source de revenu

Aucun                 Autrement

INC_Q02
Meilleure évaluation de
revenu total du ménage

Autrement             Aucun, $

 INC_Q03
Meilleure évaluation du
revenu total du ménage

(échelle)

  INC_END

NU_C01
(si LU_Q02 = O aller à
INC_Q01)

Autrement
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De CM_C26, CM_C27,
CM_Q27 & CM_Q27S

Enquête sur l’utilisation d’Internet à la maison, 2001
Organigramme de données (Utilisation = Internet)

Octobre 2002

Utilisateurs
occasionnels

Utilisateurs
habituels à la

maison

Utilisateurs habituelsNon-Utilisateurs

 INC_Q01
Source de revenu

Aucun                 Autrement

INC_Q02
Meilleure évaluation de
revenu total du ménage

Autrement             Aucun, $

 INC_Q03
Meilleure évaluation du
revenu total du ménage

(échelle)

  INC_END

NU_C01

LU_Q02 = O
(Autrement aller à NU_Q01)


